“Felicidade fast-food”

Assim como a Pascoa associa o acucar a felicidade, os meios de
comunicacao, por meio dos signos de consumo, relacionam realizagédo pessoal
ao consumismo. Segundo a filosofia, isso se denomina “fetichismo de
mercadoria” e é, atualmente, o principal “protagonista” das economias em
escala global.

A felicidade nao se limita a férmulas prontas. Cada individuo € dotado de
senso critico, que, aliado a suas experiéncias, possibilita-lhe moldar sua viséo
de mundo e, consequentemente, determinar os caminhos de sua felicidade.
Contudo, a midia torna-se ditatorial ao eleger o consumismo como meio de
obter a realizacdo pessoal, pois infringe o livre arbitrio-humano. Além disso,
esse conceito torna-se cruel, pois a felicidade somente seria possivel a aqueles
gue detém poder aquisitivo.

Se o0 caminho proposto pela publicidade fosse eficiente, os consultorios
psiquiatricos ndo teriam um aumento no numero de clientes, que elegem o
Prozac como ilusoéria via de felicidade. Isso esté relacionado ao circulo vicioso
de aquisicdo de bens, proposto pela midia, que favorece uma viséo distorcida e
efémera de alegria. Além disso, 0 estado de permanente alegria € ilusorio, ja
que a vida é pontuada de momentos felizes. A questdo esta na forma como
cada ser humano lida com essa situacao.

A felicidade ndo é um produto que se escolhe na prateleira do
supermercado e ap0s 0 seu uso substitui-se por um novo. Da mesma maneira,
0 ser humano ndo € uma massa homogénea, a qual pode ser ditado um Unico
caminho para a felicidade.
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